
 

 

 

 

  

 

Designação do projeto | Modernização do mercado municipal de Mondim de Basto 

Código do projeto | PDR2020-10214-066620 

Objetivo principal | Dinamizar os territórios Rurais 

Entidade beneficiária | Município de Mondim de Basto 

 
Data de aprovação | 10-12-2020 

Data de início | 17-02-2021 

Data de conclusão | 17-09-2021 

Custo total | 70.483,12€ 

Custo total elegível | 70.483,12€ 

Apoio ao investimento | 35.997,09€, em que 30.597,53€ comparticipação Comunitária 5.399,56€ 

Comparticipação Nacional 

Objetivos, atividades e resultados esperados 

O projeto prevê a modernização e reabilitação da infraestrutura existente e a implementação de ações 

de promoção e sensibilização para a comercialização de proximidade, melhorando o escoamento e 

valorização da produção local. 

Preconiza o alcance dos seguintes objetivos: 

• Promover a revitalização do mercado municipal, melhorando as condições físicas, funcionais e 

ambientais tornando-o num local apelativo quer para os operadores, quer para os consumidores; 

• Dinamizar a economia local, através da atração de novos produtores locais para operarem no 

mercado, contribuindo para o escoamento dos seus produtos; 

• Promover a comercialização de proximidade encurtando as distâncias entre produtores e 

consumidores e diminuindo a emissão de gases com efeito de estufa; 

• Promover e preservar os produtos e especialidades locais uma vez que se pretende que o 

mercado funcione como mostra diária e privilegiada daqueles produtos; 

• Fomentar a agricultura familiar, incentivando ao surgimento de produtos de qualidade maior, 

recorrendo a práticas culturais menos intensivas e ambientalmente mais sustentáveis; 

• Melhorar a dieta alimentar através do acesso a produtos da época, frescos e de qualidade, bem 

como diminuir o desperdício alimentar; 

• Melhorar a imagem comunicacional do mercado municipal e dos produtos locais de qualidade 

que lá se comercializam. 

Atividade prevista: 
i. Empreitada de reabilitação do mercado municipal; 

ii. Ação de promoção e sensibilização para a comercialização de proximidade. 


